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RESUMO

BARBE, LUCIANE DA COSTA. M.S. - Universidade Estadual do Norte
Fluminense Darcy Ribeiro. Abrii de 2009. CARACTERIZACAO DE
CONSUMIDORES E PRODUTORES DOS PRODUTOS AGROECOLOGICOS /
ORGANICOS EM CAMPOS DOS GOYTACAZES - RJ. Prof. Orientador: Paulo

Marcelo de Souza.

Nos dultimos anos é crescente a demanda por produtos organicos
proporcionada pelas exigéncias dos mercados, pelos anseios da sociedade em
obter produtos naturais e a necessidade de preservacdo do meio ambiente.
Diante dessas condicdes, este trabalho teve como objetivos caracterizar o
agricultor de produtos agroecologicos/organicos e analisar o perfil dos
consumidores desses produtos no municipio de Campos dos Goytacazes/RJ. Os
dados da pesquisa foram coletados no periodo de setembro a novembro de 2008
numa rede de comércio e também em visitas as propriedades familiares desses
agricultores. Para atingir 0s objetivos propostos foram utilizados dois
questionarios distintos, sendo um direcionado aos consumidores de produtos
agroecoldgicos/organicos e outro direcionado aos produtores desses alimentos.
Os instrumentos de pesquisa continham diferentes varidveis para ambos o0s
casos. Em funcéo dos resultados obtidos, pode-se concluir que até a finalizacao
deste trabalho, somente em um estabelecimento comercial especializado na
comercializacao de frutas, legumes e verduras (FLV), foram encontrados produtos
agroecologicos/organicos certificados; no estabelecimento estudado nao ha

divulgacao explicita dos produtos agroecologicos/orgéanicos, que ficam separados

vii



em uma gbndola distante; o consumo dos produtos agroecoldgicos/organicos no
municipio de Campos dos Goytacazes ainda €é pouco expressivo; 0s
consumidores campistas possuem um perfil semelhante aos consumidores de
produtos organicos do pais; com ampliacdo dos canais de comercializacao
haveria um melhor abastecimento local da producdo, o que reduziria a
insatisfacdo pela baixa oferta por parte dos consumidores; a auséncia de
assisténcia técnica apontada pelos produtores dificulta uma melhor organizacéo
da producéo, da distribuicdo e do consumo destes produtos e tanto consumidores
como os produtores familiares dos produtos agroecoldgicos/organicos demandam

outros canais de comercializacao.
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ABSTRACT

BARBE, Luciane da Costa; M.Sc.; Universidade Estadual do Norte Fluminense
Darcy Ribeiro. April, 2009. CHARACTERIZATION OF AGROECOLOGICAL /
ORGANIC FARMERS AND THE PROFILES OF THE ORGANIC CONSUMERS
IN CAMPOS DOS GOYTACAZES, RIO DE JANEIRO STATE. Adviser: Paulo

Marcelo de Souza.

Recently, the demand for organic products has increasing as a result of the
market exigency, the society requirements for healthy food and the necessity to
preserve the environment. Considering these points, the objectives of this work
were to characterize the agro ecological/organic farmers and to analyze the
profiles of the organic consumers. The survey data were collected between
September and November 2008, in a marketplace that sells fruit and vegetables,
and on the family farms, in Campos dos Goytacazes, Rio de Janeiro state. Two
distinct questionnaires were applied. The first one was directed to the agro
ecological/organic consumers and the other one, to the organic farmers. The
survey instruments had many variables in both cases. Based on the results, it was
possible to conclude that there is only one market in the city selling certificated
agro ecological/organic products; there is no explicit advertisement about this kind
of product and it is separated from the others in isolated shelves; the consumption
of agro ecological/organic products is still incipient in Campos dos Goytacazes;
the profile of organic consumer is similar to the profile of the Brazilian organic
consumer; an amplification of the commercialization channels would result in a

better local production supply, which would reduce the consumer dissatisfaction



due to the low product offer; the farmers mentioned the absence of technical
assistance as the origin of a poor production organization, distribution and
consume of these organic products and; both consumers and family farmers

demand other commercialization channels.



1. INTRODUCAO

Atualmente os problemas relacionados ao meio ambiente, a saude dos
agricultores e consumidores, promovidos por maleficios causados pelos
agrotoxicos na etapa do cultivo, tém preocupado grande parte da populacdo
mundial no consumo de alguns alimentos. A agricultura baseada no uso de
recursos nao renovaveis e em sistemas monoculturais mecanizados causa sérios
problemas ambientais. O uso abusivo de insumos quimicos e o afastamento de
trabalhadores e camponeses rurais do campo tém sido ha muito tempo uma das
criticas a esse tipo de agricultura.

Nesse contexto, a agricultura agroecologica/organica, ao evitar as
conseqlUéncias ambientais negativas trazidas pelo modelo agricola atual, tem
gerado grande interesse da comunidade académica nos estudos de diferentes
estilos de agricultura alternativa. Nos modelos agricolas sustentaveis, a proposta
€ utilizar os recursos disponiveis na propriedade rural, evitando os adubos
quimicos e a consequente degradacao ambiental, resgatando a sabedoria popular
e dando condi¢des de sobrevivéncia e qualidade de vida para o agricultor no meio
rural.

Sistemas de producdo com bases agroecoldgicas, considerados
sustentaveis, podem ser caracterizados pelo uso de tecnologias que respeitem a
natureza, ou seja, que, no trabalho com ela, sejam mantidas ou pouco alteradas
as condicdes de equilibrio entre os organismos participantes do processo de

producdo. Foi a partir destes principios que foram desenvolvidas diferentes



correntes de producdo, dentre as quais a agricultura organica/agroecologica tem
sido a mais difundida, sendo reconhecida junto ao mercado como sinbnimo de
todas as outras (Jesus, 1985; Costa, 1987; Assis, 1993; Jesus, 1996).

Nos dultimos anos é crescente a demanda por produtos organicos
proporcionada pelas exigéncias dos mercados, 0s anseios da sociedade em obter
produtos naturais e a necessidade de preservacdo do meio ambiente e de
garantia de vida as futuras geracdes. Diante dessas condicfes, percebe-se que o
mercado de produtos organicos, de um modo geral, é bastante expressivo e
apresenta-se como uma proposta duradoura e auto-sustentavel, privilegiando a
qualidade de vida dos produtores, consumidores e a preservacdo ambiental
(Cuenca et al., 2007).

Segundo Darolt (2007), os dados mais recentes sobre o setor no Brasil
mostram que o crescimento do mercado de produtos organicos - que vinha
aumentando, no inicio da década de 90, em torno de 10% ao ano - chegou
préximo a 50% ao ano nos ultimos trés anos. Esse crescimento tem sido superior
ao observado em paises da Unido Européia e nos Estados Unidos, onde o
mercado cresce em média 20 % a 30% ao ano.

A comercializacdo da producdo agroecologica/organica ainda é
considerada dificil, pois além de atingir mercado relativamente simples, continua
como atribuicdo do préprio produtor (Zoldan & Karam, 2004). Geralmente esse
tipo de agricultura é mais compativel com a especificidade da agricultura familiar,
por exigir maior necessidade de ocupacdo de mao-de-obra. A venda desses
produtos aparece como um dos grandes gargalos da cadeia produtiva e pode ser
considerado o fator limitante para a reprodugcdo socioecondmica de muitos
agricultores familiares rurais do Pais. A grande dificuldade neste processo se da
devido a auséncia de uma organizacdo que dé apoio a comercializacdo da
agricultura de pequeno porte. De acordo com Darolt (2002), a dificuldade de
seguir um planejamento de producdo esta relacionada a um conjunto de fatores
como a falta de organizacédo dos pequenos agricultores, a falta de treinamento na
area gerencial, a falta de estrutura para lidar com o clima e o desconhecimento
técnico-agronémico.

Hoje, em diferentes canais de comercializagdo, como supermercados ou
feiras, ja podem ser encontrados produtos cultivados sobre 0 manejo organico de

producdo. No entanto, o que se percebe € pouca diversidade de produtos,



quantidade e regularidade da oferta. O desenvolvimento do mercado de produtos
agroecoldgicos/organicos depende da continuidade da oferta, sem o qual ha
maior instabilidade dos precos, cuja elevagdo afeta significativamente os
consumidores.

Admite-se que poder conhecer os consumidores, suas preferéncias e
expectativas é artificio importante em qualquer estratégia para aproximagao entre
produtor e consumidor, visando garantir melhoria continua do produto.
Acompanhar as mudancas de mercado e de comportamento da populacdo é
fundamental para os produtores se manterem nesse mercado tdo competitivo
(Storch et al., 2004).

Feitas essas consideragOes, o objetivo desse estudo foi caracterizar 0s
consumidores e agricultores desses produtos no municipio de Campos dos
Goytacazes - RJ, para que se possa contribuir para melhor organizacdo da
producao, da distribuicdo e do consumo.

A discussdo em torno dos conceitos de producdo agroecoldgica ou
produgdo organica, seus fundamentos e polémicas n&o fazem parte dos objetivos
deste trabalho. No entanto € fundamental esclarecer que as expressdes
agricultura agroecoldgica/organica, amplamente utilizadas no texto, referem-se,

simplificadamente, a processos produtivos de produtos isentos e agrotoxicos.



2. 0 PROBLEMA E SUA IMPORTANCIA

As Regites Norte e Noroeste do Estado do Rio de Janeiro tiveram, por
muitos anos, como uma das principais atividades econ6micas, a cana-de-agucar.
A monocultura da cana que, por um lado, traz ganhos econémicos, por outro traz
grandes prejuizos sociais e ambientais, pois reduz o uso da mao-de-obra no
campo, afasta as popula¢des rurais do mesmo e promove a destruicdo ambiental,
ja que faz uso de fertilizantes quimicos, agrotéxicos e queimadas.

A cultura da cana-de-acucar, como monocultura da propriedade rural, ndo
vem correspondendo mais as necessidades de muitos produtores, no que diz
respeito a geracdo de renda e empregos. Mesmo assim, cerca de 70% das
propriedades rurais da Regido Norte Fluminense tem no cultivo da cana-de-
acucar e na criacao de bovinos a principal atividade (Ponciano et al., 2004). De
acordo com os mesmos autores, levando em consideracdo 0 aspecto da
sustentabilidade do desenvolvimento econdmico regional, a baixa diversificacdo
da producgdo agropecuaria € uma caracteristica indesejavel.

Segundo estudo realizado pelo FAO/Incra (1996), a agricultura familiar se
coloca como segmento importante do ponto de vista estratégico, para garantia de
alimentos e desenvolvimento sustentavel, manutencao e recuperacdo do emprego
e para redistribuicéo da renda.

No Norte Fluminense, mesmo tendo a cana-de-acUcar como uma das
principais atividades econdmicas, tem havido estimulos ao desenvolvimento de

atividades agricolas mais diversificadas entre os agricultores familiares, como é o



caso da fruticultura, visando aumentar a rentabilidade dos produtores da regido e
ocupar, de forma racional, a méo-de-obra familiar. Tais estimulos baseiam-se na
existéncia de caracteristicas propicias ao desenvolvimento da fruticultura na
regido, como solo, possibilidade de irrigacdo, proximidade de grandes centros
consumidores, instalacdo de agroindustrias etc. (Ferreira et al., 2003).

Em termos de agricultura Campos dos Goytacazes abriga hoje 11
assentamentos da reforma agraria. Alguns produtores assentados familiares da
regido se destacam pela pratica da agricultura agroecoldgica/organica.
Diversificam a producéo e utilizam praticas ndo convencionais de cultivo, ou seja,
estdo adotando o manejo agroecoldgico/organico em suas propriedades. Esses
produtores apostam no cultivo de diferentes culturas sem a utilizacdo de
agrotoxicos, para, além de garantir a renda da familia com a cana e outras
culturas, também poderem abastecer o mercado local com produtos
agroecologicos/organicos.

Campos dos Goytacazes, municipio do Norte do Estado do Rio de Janeiro
possui 431.839 habitantes. Segundo dados do Instituto Brasileiro de Geografia e
Estatistica (IBGE, 2007), Campos ja € o terceiro maior PIB industrial do Brasil,
possuindo entre suas principais atividades econémicas a agricultura, a ceramica,
0 comércio e 0 petrdleo. Nesse municipio, ha um grande contingente de
pequenos agricultores familiares, dedicando-se a atividades diversas, entre as
quais a producédo de frutas e hortalicas.

Tal situacdo também se verifica no municipio de Campos dos Goytacazes,
onde os agricultores familiares tém dificuldades para escoar sua producao
agroecologica.

Ha poucos canais de comercializacéo dos produtos
agroecoldgicos/organicos no municipio, e ha poucos estabelecimentos
especializados na venda de hortifrutigranjeiros onde podem ser encontrados
frutas, legumes e verduras (FLV) orgéanicos certificados. Além desse
estabelecimento, destaca-se ainda a feira agroecoldgica, realizada todas as
tercas-feiras durante o periodo letivo, nas dependéncias da Universidade
Estadual do Norte Fluminense Darcy Ribeiro (UENF). Neste ultimo caso, porém,
0s produtos nao possuem selo de certificagdo. Alguns produtores buscam outras
formas para escoar seus produtos no proprio municipio, entregando as

mercadorias em restaurantes e outros estabelecimentos.



Em sintese, a agricultura agroecoldgica/organica surge como uma
alternativa de exploracdo econdmica para agricultura familiar, em especial nos
assentamentos de reforma agraria. Em razdo disso, a identificacdo da
organizacao do produtor rural e suas estratégias de comercializacdo, bem como o
potencial de consumo desses produtos agroecologicos/organicos, podera
contribuir para o fortalecimento da organizacao da producao, da distribuicéo e do
consumo destes produtos.

Buscando compreender melhor essa temética, o presente trabalho aborda
as estratégias e percepcbes de agricultores familiares que produzem
agroecologicamente e consumidores destes produtos. Participaram efetivamente
desta pesquisa pequenos produtores familiares da Regido Norte Fluminense do
municipio de Campos dos Goytacazes e consumidores encontrados em um

hortifrutigranjeiro da regiao.



3. OBJETIVOS

Diante do aumento da producéo e do consumo de produtos da agricultura
“limpa”, atualmente observado, a pesquisa procura abordar esse setor no
municipio de Campos dos Goytacazes - RJ, onde algumas experiéncias de
producdo organica/agroecologica ja tém sido observadas. O objetivo principal foi
caracterizar os consumidores e agricultores dos produtos agroecolégicos do
municipio de Campos dos Goytacazes — RJ. Especificamente pretendeu-se:

1. Caracterizar os consumidores dos produtos agroecoldgicos;

2. ldentificar os principais produtos agroecolégicos comercializados;

3. ldentificar os fatores que interferem na expansdao da producdo, na
comercializacdo dos produtos e abordar as perspectivas de inser¢cdo no

mercado.



4. REVISAO DE LITERATURA

4.1. Agricultura de base ecolégica

Atualmente, os sistemas de producdo, que ha cerca de vinte anos eram
designados pelo termo “alternativos”, compreendidos como aqueles que nao
utiizam agrotoxicos nem adubos quimicos, apresentam numerosas
diferenciagbes que dao origem a varias denominacdes (Dulley, 2003). Agricultura
organica, bioldgica, biodindmica, permacultura ou agroecolégica, sdo termos
abordados em diferentes literaturas.

O termo organico, o mais conhecido, é caracterizado como uma agricultura
que tem como base a utilizacdo eficiente dos recursos, a diversificacdo dos
cultivos, a preservacdo do ambiente e a conservacao dos recursos naturais, além
da participacao ativa das comunidades rurais na geracao e difusédo de tecnologias
(Altieri, 2002). A definicdo de alimento organico pode ser compreendida como
muito mais que um produto sem agrotoxicos. Esse produto é considerado o
resultado de um sistema de producdo agricola que busca manejar de forma
equilibrada o solo e demais recursos naturais, conservando-os a longo prazo e
mantendo a harmonia desses elementos entre si e com o0s seres humanos
(Planeta Organico, 2008).

Segundo Altieri (1989), a agroecologia é considerada uma ciéncia que
resgata o conhecimento agricola tradicional desprezado pela agricultura moderna,

e procura fazer sua sistematizacdo e validacdo de forma que este possa ser



reaplicado em novas bases (cientificas). Além disto, seus principios postulam que
para sua pratica é necessario um ser humano desenvolvido e consciente, com
atitudes de coexisténcia e ndo de exploracao para com a natureza.

Experiéncias de conversdo do sistema tradicional de agricultura indicam
que a transicdo de manejo requer um tempo relativamente longo para se alcancar
0s niveis anteriores de produtividade (Claro, 2001).

O Ministério da Agricultura afirma que a agricultura organica deve visar
também ao “fomento da integracdo efetiva entre agricultor e consumidor final de
produtos organicos, e o incentivo a regionalizacdo da producao desses produtos
organicos para os mercados locais.”

De acordo com Assis (1993) e Junqueira & Luengo (1999), o consumo de
produtos vindos da agricultura organica tem se caracterizado como um segmento
diferenciado de mercado, no qual a seguranca alimentar, aliada ao ndo uso de

produtos quimicos, € decisiva na opcdo de consumo.

Para Zoldan & Karam (2004), a agricultura organica nao implica somente a

transformacao da base tecnoldgica, mas também a modificacdo nas formas de
circulacao, distribuicdo, comercializagdo e consumo dos produtos.

A agroecologia estd muito além de aspectos meramente tecnologicos ou
agrondmicos da producéo e incorpora dimensfes mais amplas e complexas, que
incluem tanto variaveis econdmicas, sociais e ambientais, como variaveis
culturais, politicas e éticas da sustentabilidade (Caporal & Costabeber, 2007).

Para Guzman & Molina (1993), a agroecologia corresponde a um campo de
estudos que almeja 0 manejo ecologico dos recursos naturais, para através de
uma acado social coletiva de carater participativo, de um enfoque holistico e de
uma estratégia sistémica, reconduzir o curso alterado da coevolugdo social e
ecolégica, mediante um controle das forcas produtivas que estanque
seletivamente as formas degradantes e exploradoras da natureza e da sociedade.

Tanto no Brasil como no exterior, em contextos diferenciados, se forem
levados em consideracdo o fator econGmico como categoria que significa maior
rentabilidade financeira; o fator saldde como atitude de prevencao de doencas
causadas por intoxicacdo de agroquimicos; e, o fator ético como uma atitude
resultante da orientacdo de um principio relacionado a préaticas de

restabelecimento do equilibrio do sistema natural, é possivel afirmar que os
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fatores que explicam as motivacdes individuais para expansao da agricultura de

base ecoldgica sdo de ordem econdmica, ética e social (Brandenburg, 2003).

4.2. A producao e o mercado dos produtos agroecolégicos/ organicos

A area de cultivo organico na Europa e nos EUA triplicou entre 1995 e 2000
e, em 2001, segundo dados da FAO, aproximadamente 17 milhdes de hectares
(ha) se encontravam sob manejo organico no mundo. O Brasil, no ano de 2004,
foi responsavel por somente US$ 100 milhdes dos US$ 26,5 bilhdes
movimentados mundialmente, ocupando o0 34° lugar entre os paises exportadores
de produtos organicos, e possuia aproximadamente 275 mil ha com 15 mil
produtores organicos, respondendo por 5,63% da participacdo do mercado na
América Latina (Camargo et al., 2006).

As principais regides produtoras de produtos organicos no Brasil séo:
Parana, Sao Paulo, Rio Grande do Sul, Santa Catarina, Rio de Janeiro, Minas
Gerais e Espirito Santo. Tratam-se, de modo geral, de pequenas producdes,
realizadas por agricultores e suas associacdes. Em termos percentuais, essa
producdo encontra-se assim distribuida: 53% no Parand, 18% em Sao Paulo,
18% no Rio Grande do Sul, 4% em Minas Gerais, 3% no Espirito Santo, 2% no
Rio de Janeiro e 2% em Santa Catarina (Agrianual, 2002).

Embora existam poucas informacdes sobre a dimensdo atual e a
potencialidade do mercado orgéanico, estima-se que a producédo fluminense de
frutas, legumes e verduras organicos in natura estd em cerca de 390 toneladas/
ano. Esse valor € menor do que o previsto para os Estados do Espirito Santo, S&o
Paulo e Parana, sendo que as frutas ocupam somente 2% dos produtos in natura
comercializados no Estado (Fonseca & Campos, 2005). A cultura da cana-de-
acucar no Estado de Sao Paulo, em 2005, foi o principal produto organico, com
73% da area organica plantada (Camargo et al., 2006).

O mercado de produtos agroecoldgicos/organicos se caracteriza como
nicho, pois atende a um segmento restrito e especifico de consumidores, que
estdo dispostos a pagar precos mais elevados pelos produtos ofertados. E um
mercado reduzido, com tendéncia ao desequilibrio, com uma demanda muito

grande e generalizada e uma oferta continua, que, embora crescente, ndo tem
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acompanhado o mesmo ritmo. O tamanho potencial desse nicho, no entanto,
pode ser considerado como a totalidade do mercado de alimentos, tendo em vista
que dificilmente um consumidor preferiria um produto convencional havendo um
similar orgénico a preco e qualidade competitivos (Campanhola & Valarini, 2001;
Khatounian, 2001).

Os precos dos produtos agroecolégicos, geralmente mais elevados, sao
definidos também em funcdo daquilo que os consumidores estdo dispostos a
pagar por atributos especificos de qualidade associados a esse tipo de produto.
Nos paises europeus, onde esse mercado esta mais desenvolvido, o preco
desses produtos supera entre 15% e 50% os produtos convencionais, com
tendéncia a diminuir. No Brasil, pesquisas realizadas no Rio de Janeiro e em Sao
Paulo, em 2000, mostraram que mais da metade dos produtos organicos
pesquisados apresentou diferencial de preco acima de 100% em relacdo aos
convencionais (Souza, 2000).

Os produtos agroecologicos certificados possuem precos mais caros
porque a oferta € menor que a demanda, e a maior necessidade de trabalho por
unidade de producdo, somada a diversidade das producdes, ndo permite
economias de escala (Darolt, 2002). Ainda, segundo este mesmo autor, em
paises como Alemanha, Inglaterra, Austrélia, Estados Unidos, Franca, Dinamarca
e Brasil, existe uma tendéncia de o consumidor organico privilegiar, em primeiro
lugar, aspectos relacionados a saude e sua ligacdo com os alimentos, em seguida
ao meio ambiente e, por ultimo, & questdo do sabor dos alimentos organicos.

O precgo é considerado uma das dificuldades para o desenvolvimento da
produgdo organica no Brasil. Segundo Darolt (2000), diversos fatores
desencadeiam as diferencas de precos na comercializacdo dos produtos
organicos. Para entender os precos praticados no mercado € importante
acompanhar o processo desde a producdo até a comercializacdo, pois o preco
final ao consumidor costuma variar conforme o local de compra e o tipo de
produto adquirido. Este fato foi confirmado na sua pesquisa de opinido publica
que, comparando diversos aspectos entre as feiras do municipio de Curitiba,
dentre eles os precos, os resultados apontaram que os consumidores avaliaram
como "bom" o preco da feira organica, com respostas semelhantes para a feira
convencional. Ja nas redes de supermercados, 0os precos sdao em média 30%

mais caros, podendo chegar a diferencas superiores a 100%, em produtos como
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o tomate e a batata. Na figura 1 podem ser observados os canais e margens de
comercializacdo de 40 produtos organicos recebidos pelo agricultor,
associagcdo/empresa e supermercados analisados na pesquisa de Darolt, 2002.
De acordo com Dulley et al. (2000), pesquisas de mercado comprovam a
tendéncia para o aumento da producdo e consumo de produtos agroecoldgicos.
Nos ultimos anos tem sido identificada a tendéncia crescente para o mercado de
produtos que nao utilizam agrotéxicos em seu cultivo. Esses alimentos ganham a
preferéncia de consumidores preocupados com o equilibrio ecolégico e uma

alimentacao saudavel.

PRODUTOR ORGANICO (30% )L

Porcentagem meédia recebida pelo agricultor do valor pago pelo consumidor

|

ASSOCIAC:&O OU EMPRESA (33”{’0): (~40% de r:1ar§|em)2

FEIRA VERDE, SACOLAS REDES DE | CEASA PEQUENOS MERCADOS/ EXPORTACAO |

EM DOMICILIO, VENDA SUPERMER(EADOS RESTAURANTES
MNA PRUPRIEDADEz (37%) (~20-50% de margel'n)2
(~10-20% de margem) (~50% de nnargem}2

—{ CONSUMIDOR ORGANICO (100% )1 Porcentagem paga pelo consumidor

Figura 1. Canais e margens de comercializacdo de 40 produtos organicos
recebidas pelo agricultor, associacdo/empresa e supermercados.
Adaptado de Darolt (2000). 1*

! Percentagem média recebida do valor final pago pelo consumidor. 2 valor percentual adicionado ao prego
do produto recebido, para cobrir os custos de comercializagdo e retirar a margem de lucro. Adaptado de
Darolt (2000)
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4.3. Comercializacdo Agricola

Segundo Barros (2006), a comercializagdo pode ser compreendida como o
processo social através do qual a estrutura de demanda de bens e servicos
econbmicos é antecipada ou estendida e satisfeita por meio da concepcao,
promocao, intercambio e distribuicdo fisica de tais bens e servigos.

Para Piza & Welsh (1968), comercializacdo envolve “o conjunto de
atividades realizadas por instituicdes que se acham empenhadas na transferéncia
de bens e servicos desde o ponto de producdo inicial até que eles atinjam o
consumidor final”.

Comercializagéo € o processo final do sistema produtivo, necessitando ser
compensadora para que possa haver estimulo, satisfacdo e retroalimentacdo do
mesmo (Alves, 1997).

Embora seja atividade intermediéria, a comercializacdo envolve um amplo
espectro de atores sociais, cujos atributos variam de acordo com a complexidade
da cadeia produtiva envolvida. Suas relagbes consolidam-se em instituicbes
apropriadas, sendo o mercado uma das principais (Zoldan & Karam, 2004).

Conforme Reis & Sette (1992), o sistema de comercializacdo € o ambiente
onde se desenvolvem as atividades comercializadoras e que esta inserido dentro
de um sistema econdmico maior, que o estabelece e influi no seu comportamento.

Aguiar & Marques (1993) postulam que a comercializacdo dos produtos
agricolas ocorre sob diferentes instancias. A primeira fase da comercializacao
tende a passar da producdo para o mercado central (atacadista). Neste mercado
se d& o balanceamento entre oferta e demanda, caracterizando a segunda etapa,
em que a producdo pode ou ndo ser armazenada. A terceira fase envolve a
distribuicdo da producdo em grupos menores, até alcancarem os consumidores
finais (por meio dos varejistas).

O conceito de comercializagdo ndo abrange somente o desempenho de
atividades comerciais ligadas ao fluxo de bens e servicos do agricultor até o
consumidor final, mas também todo o processo que envolve a conexdo de
mercados regionais, nacionais e internacionais. Por isso, tem a fungao ativa como
instigador do desenvolvimento, pela organizacéo e pelo dinamismo que transmite

ao crescimento da agricultura, da indastria e do setor de servicos. Portanto, as
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modifica¢des introduzidas no sistema de comercializacdo podem ter reflexo direto
sobre o desenvolvimento econémico (Santana & Campos, 1993).

Segundo o portal agroecologia (www.agroecologia.inf.br), os principais
instrumentos da comercializacdo séo: o Produto (politica de produto), que inclui
novos desenvolvimentos, diferenciagcdo e embalagem; a Promocao (politica de
comunicacao), que envolve o trabalho com a propaganda classica, promocgéo de
vendas, relagdes publicas e venda; o Preco (politica de prec¢o), que abrange
fatores como categorias de preco e condicBes de venda; e o Place (politica de
distribuicdo), que se preocupa com os canais de comercializacdo, da logistica e
da distribuicdo. No caso da agricultura familiar, o produto e a distribuicdo sdo os
fatores nos quais os produtores rurais mais devem se concentrar, pois a
realizacdo das vendas geralmente é feita por atravessadores.

No Brasil, anualmente, a comercializacdo de produtos organicos cresce o
dobro da média mundial, em uma porcentagem estimada em 50%. Entretanto, em
2004, o Pais foi responsavel por US$ 100 milhdes dos US$ 26,5 bilhdes
movimentados mundialmente, ocupando o 34° lugar no ranking dos paises

exportadores de produtos organicos (Camargo et al., 2006).

4.4. Canais de comercializacao

Reis & Sette (1992) conceituam canal de comercializacdo como o
“caminho” percorrido pelo produto desde que sai da unidade de producédo agricola
até chegar ao consumidor. Pode ser considerado o envolvimento de todas as
instituicbes de mercado no trajeto produtor-consumidor.

No caminho produtor-consumidor, o produto passa por diferentes niveis de
mercado. No nivel do produtor, os agricultores oferecem sua producdo aos
intermediarios. No nivel de atacado ocorrem transacdes maiores e a mercadoria
passa para o varejista, sendo o mesmo integrado pelos intermediarios e alguns
produtores. O nivel de varejo compde o final da cadeia e é o que esta em contato
mais direto com o consumidor final (Marquez & Aguiar, 1993).

Para Zoldan & Karam (2004), no que diz respeito aos canais de
comercializacdo, as modificacdes recentes, como a concentracdo da populacdo

nos centros urbanos, a ampliacao da infra-estrutura viaria, a hegemonia do capital
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industrial e a expansdo do setor financeiro se propagam por duas grandes
vertentes: a primeira, expressa por uma forte concentragdo no mercado
atacadista - com poucos agentes, mas de grande porte, e a segunda, pelo
estreitamento das relacfes do crescente setor agroindustrial com os circuitos da
comercializacdo, as quais se estendem até as grandes redes varejistas.

A grande importancia do processo de comercializacdo dos produtos
agricolas para reproducdo socioecondmica das familias rurais se reflete na
constatacdo de que as maiores dificuldades dos agricultores encontram-se na
forma de vender a producdo. O produto que deixa a propriedade para ser
comercializado pode sofrer dificuldades em relacdo as exigéncias impostas pelo
mercado. Na cadeia de comercializagcdo séo encontrados diferentes interesses,
ou seja, distintos agentes envolvidos, como o produtor, o atacadista, o varejista e
o consumidor final.

Storch et al. (2004) verificaram que a falta de maior diversidade de canais
de comercializagdo para produtos agroecologicos € um dos principais fatores
limitantes para a expansao desse sistema de producéo na regido sul do Rio
Grande do Sul. A feira ecoldgica € o local que possui maior certeza de venda da
producao.

Em uma pesquisa feita por Zoldan & Karam (2004), destinada a conhecer a
dindmica da comercializacdo de produtos organicos pelos agricultores
pertencentes as associacbes no Estado de Santa Catarina, verificou-se que,
dentre os grupos de produtos organicos mais comercializados, o grupo das
hortalicas é o principal. As feiras sdo novamente o principal canal de
comercializacdo, mas o0s agricultores e suas associagbes procuram outras
estratégias para atingir o mercado local, através da entrega de sacolas, em
bairros (circulando com veiculo), em lanchonetes e restaurantes, na propriedade,
em supermercados, mercados ou quitandas locais.

Esses canais alternativos de mercado sdo pontos chave na
comercializacdo dos produtos agroecoldgicos, devido a capacidade de promover
a aproximacao com 0s consumidores.

Segundo o MAPA (2007), produtores organicos encontram pontos de
estrangulamento para venderem seus produtos aos supermercados, em
decorréncia de aspectos como: baixo volume de producéo; da descontinuidade na

quantidade; da falta de padronizacdo da qualidade ofertada; fraca infra-estrutura
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de producdo e comercializacdo; baixa disponibilidade de recursos produtivos
(capital e mao-de-obra); pouca organizacdo dos pequenos agricultores e
trabalhadores rurais; baixa remuneracéo dos agricultores pelo produto organico e
promocdo e publicidade escassas dos alimentos organicos junto aos
consumidores.

Em 2004, o SEBRAE realizou no Brasil uma pesquisa em 611 pontos de
comercializacdo de alimentos organicos. O estudo apontou que 203 desses
canais de comercializacdo eram supermercados, 224 associagoes e feiras livres,
119 lojas e comércio e 65 realizavam entregas de cestas a domicilio. Entre os
estados, Sdo Paulo aparece com 64% do numero de empresas comerciais,
seguido por Santa Catarina, Rio Grande do Sul e Rio de Janeiro (SEBRAI, 2004).

A Regido Serrana do Estado do Rio de Janeiro e o Estado de S&ao Paulo
sdo as principais regides fornecedoras de alimentos orgéanicos para 0 Municipio
do Rio de Janeiro, e os alimentos mais comercializados sdo os legumes e as

verduras e (Oliveira, 2005).

4.5. Perfil de consumidores e do consumo dos produtos agroecolégicos/

organicos

No Brasil, o padrdo de consumo de alimentos esta em constante mudanca,
devido a desigualdade na distribuicdo de renda e a alteracdes de precos dos
produtos, influenciados também por transformacdes ocasionadas pela
urbanizacdo, mudancas demogréaficas, composicao familiar, comportamental, grau
de instrucdo e sexo do chefe de familia (Menezes et al., 2002).

O comportamento do consumidor consiste em um elemento essencial do
“marketing”. Sua definicdo pode ser colocada como o estudo dos processos de
compra e troca envolvidos na aquisicdo e consumo de produtos, servigos,
experiéncias e idéias (Mowen, 2003).

Sousa (2005) afirma que a preocupacdo com a saude e o meio ambiente, a
busca de qualidade, pregcos, comodidade, seguranca, conforto e praticidade sao
muito importantes. Diante disso, torna-se importante conhecer o perfil dos

consumidores de produtos organicos, pois esse conhecimento permite orientar o
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trabalho de producédo, o processo de “marketing” e a comercializacdo desses
produtos.

Segundo Darolt (2002), existem basicamente dois tipos de consumidores
de produtos organicos. O primeiro tipo esta entre os consumidores mais antigos,
que estdo motivados, bem informados e sdo exigentes em termos de qualidade
biolégica do produto. Geralmente sdao pessoas que freqliientam feiras verdes,
restaurantes e lojas especializadas em produtos organicos. O outro tipo € o
consumidor das grandes redes de supermercados, que por sinal ainda é um
publico pouco estudado pela literatura.

Conforme Barbosa (2007), os consumidores de produtos organicos nao
apenas compram esses produtos e os levam para suas casas, mas buscam
também interagir e informar-se sobre os alimentos que estdo consumindo.
Diferentes pesquisas realizadas no Brasil sobre o perfil de consumidores de
alimentos organicos apontam dados semelhantes. Autores como Assis (1993),
Campos (1998) e Cerveira & Castro (1999) identificaram o mesmo perfil de
consumidores: geralmente estdo na faixa entre 30 e 50 anos, sdo do sexo
feminino, de classe média, com escolaridade elevada e com habitos de consumo
diversificado. A saude pessoal € o principal motivo da compra de alimentos

organicos, seguido da ndo utilizacdo de agrotéxicos.
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4. MATERIAIS E METODOS

Primeiramente, para que a pesquisa fosse iniciada, optou-se por fazer uma
busca pelos principais estabelecimentos comerciais do municipio de Campos dos
Goytacazes, como supermercados e hortifrutigranjeiros, que comercializassem
frutas, legumes e verduras (FLV) agroecologicos/organicos. A busca ocorreu
através de telefonemas e visitacdes diretas aos estabelecimentos. Ao todo foram
investigados quatro estabelecimentos, designados nesta pesquisa por letras do
alfabeto: estabelecimento “A”, estabelecimento “B”, estabelecimento “C” e
estabelecimento “D”. Em somente um deles, no estabelecimento “A”, foi
executada a pesquisa com consumidores de produtos agroecoldgicos/organicos,
pois somente nele foi encontrado produtos organicos/agroecoldgicos. No entanto,
apés o termino deste trabalho, jA& pbde ser visto produtos
organicos/agroecologicos em mais um estabelecimento comercial instalado no
municipio.

Em uma outra etapa foram investigados dez agricultores familiares
agroecologicos/organicos do municipio de Campos dos Goytacazes para que
fosse possivel identificar as caracteristicas dos mesmos.

Para atingir os objetivos propostos deste trabalho foram utilizados dois
questionarios distintos, sendo um direcionado aos consumidores de produtos
agroecologicos/organicos (Apéndicel) e outro direcionado aos produtores

(Apéndice 2) destes produtos.
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5.1. Consumidores

Esta etapa da pesquisa foi desenvolvida no municipio de Campos dos
Goytacazes, no periodo de setembro a outubro de 2008, com consumidores do
estabelecimento “A” especializado na comercializacdo de produtos
hortifrutigranjeiros.

O estabelecimento onde foi executada a pesquisa esta localizado no centro
da cidade de Campos dos Goytacazes, RJ. Esse estabelecimento recebe um
publico com poder aquisitivo mais elevado. A escolha do estabelecimento se deu
ao fato de ser o uUnico da regido de Campos dos Goytacazes, no periodo da
execucao da pesquisa, a comercializar produtos hortifrutigranjeiros como frutas,
legumes e verduras (FLV) orgéanicos certificados.

A coleta e o levantamento dos dados foram feitos por meio de visitacdes ao
estabelecimento comercial onde podiam ser encontrados produtos
agroecoldgicos/oganicos certificados. As entrevistas realizadas ocorreram de
forma individual em horérios preestabelecidos, de manha e a tarde.

Foram consideradas como publico-alvo as pessoas que se encontravam
nas bancas de hortalicas do estabelecimento, efetivamente comprando produtos
hortigranjeiros, frutas, legumes e verduras (FLV), ndo necessariamente soO
produtos organicos, mas também convencionais.

Nesta etapa do estudo o instrumento utilizado foi um questionario aplicado
diretamente aos consumidores. O questionario foi composto de questdes abertas
e fechadas, abordando os seguintes temas: conhecimento sobre produtos
organicos; consumo de produtos organicos; motivacdo para compra; produtos
mais consumidos; confianga nos produtos; opinido quanto a qualidade,
quantidade, diversidade e regularidade dos produtos encontrados; precos
praticados; divulgacdo; sugestdo para aumento do consumo; preferéncia para
aquisicdo e perfil socioecondmico (sexo, faixa etaria, escolaridade, renda familiar
e ocupacao).

As informacfes obtidas sdo oriundas da aplicacdo de 64 questionarios,
sendo 55 respondidos na integra e nove questionarios respondidos parcialmente,
neste caso por consumidores que nao alcancavam o grau de conhecimento
satisfatorio para que pudesse dar continuidade as respostas. Esses nove

participantes, por ndo alcancarem o grau de conhecimento satisfatorio foram
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descartados da pesquisa, prevalecendo, portanto, amostra de 55 participantes.
Além disso, ndo foi possivel estimar o quanto tal amostra representa 0 universo
de consumidores, uma vez que ndo se conseguiu, no momento da pesquisa,
estimar o numero total de consumidores que circulava mensalmente no
estabelecimento, informacéo ndo concedida pelo gerente.

A andlise dos dados foi feita por porcentagem simples além da descricédo
gualitativa dos dados.

5.2. Produtores

Esta fase da pesquisa foi desenvolvida no municipio de Campos dos
Goytacazes, no periodo de outubro a novembro de 2008, com produtores
familiares da regido que produzem sob o manejo agroecoldgico/organico.

A coleta e o levantamento dos dados foram feitos por meio de visitagbes as
propriedades familiares de agricultores da regido e também na feira onde
comercializam esses produtos que ocorre nas dependéncias da UENF, para que
se pudessem obter informacdes sobre o ponto de vista da venda local.

N&o se conhece o numero total de produtores agroecolégicos da regiao,
sendo selecionados somente produtores indicados. Os agricultores
agroecologicos/organicos da regido foram selecionados por meio de indicacbes
da CPT (Comissdo Pastoral da Terra) e MST (Movimento dos trabalhadores
Rurais sem Terra), considerados referéncia no cultivo de produtos da agricultura
limpa. Foram considerados, além disso, os produtores participantes da feira
agroecologica da UENF.

Os produtores que participam da feira na UENF fizeram, por dois anos,
parte do curso de homeopatia agroecolégica na “Escolinha Agroecoldgica’
promovido pela CPT em parceria coma Universidade Federal de Vigosa (UFV),
Universidade Federal Fluminense (UFF) e UENF onde puderam adquirir, ensinar
e trocar conhecimentos sobre a teméatica agroecologia tanto na teoria como na
pratica. Esse curso esta em funcionamento desde 2006 e visa formacdo de
agricultores em praticas alternativas de saude e producdo agricola com base em
homeopatia. Portanto, alguns participantes apds o0 curso passaram a adotar tais

praticas ndo somente por opcéo, mas por questdes ideoldgicas.
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Com base nesses procedimentos, dez agricultores familiares foram
selecionados e entrevistados. As entrevistas foram efetuadas tanto nas
propriedades rurais como também no local de comercializacdo da producéo (feira
da UENF).

As entrevistas realizadas ocorreram de forma individual, tal como ocorreu
no caso dos consumidores, em horarios preestabelecidos, de manha e a tarde. O
instrumento utilizado foi também um questionario aplicado diretamente aos
produtores. O questionério foi composto de questdes abertas e fechadas, com 21
questdes, sendo 17 perguntas fechadas e quatro abertas.

As questbes voltadas aos produtores abordaram o0s seguintes topicos:
escolaridade; faixa etaria; area total da producdo agroecoldgica; valor da renda
com a pratica agroecoldgica; producdo; tempo de cultivo e motivacao;
produtividade; escoamento da producao; satisfacdo com resultados econémicos e
com as formas de comercializacéo; precos pagos pelo produto; problemas na
propriedade e fatores limitantes para expansao do sistema.

A andlise dos dados foi feita por porcentagem simples além da descricdo

qualitativa dos dados.
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6. RESULTADOS E DISCUSSAO

6.1. Consumidores

As informacgdes utilizadas para descrever os consumidores sao oriundas da
aplicacado de 55 questionarios, respondidos na integra. Dos 55 respondidos na
integra, 22 (40%) consumiam sempre ou eventualmente produtos da agricultura
agroecoldgia/organica, enquanto 33 (60%) consumiam muito eventualmente ou
nunca. Os participantes que consumiam muito eventualmente foram enquadrados
no grupo dos que nunca consumiam, pois nenhum deles soube apontar quais dos

itens organicos consumiam nessa escala de frequéncia.

6.1.1. Sexo

De acordo com a pesquisa, corresponderam a populacdo feminina 70,9%
dos entrevistados, enquanto a populacdo masculina foi representada apenas por
29,1%. A participacdo feminina também €& maior quando é levado em
consideracdo o consumo dos produtos agroecolécos/organicos. As mulheres
respondem por 63,64% da compra de produtos organicos, enquanto os homens
representam 36,36% dos consumidores desses. Um resultado semelhante
também pbOde ser observado no estudo sobre perfil socioeconbmico de

consumidores de produtos organicos de Sao Paulo, feito por Cerveira & Castro
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(1999), apontando as mulheres como as maiores consumidoras de produtos
organicos.

De acordo com uma pesquisa coordenada pela professora Ana Maria
Junqueira, a respeito do perfil do consumidor de alimentos organicos no Distrito
Federal, a presenca macica de mulheres no rol dos consumidores fiéis de
produtos organicos esta associada a fatores culturais. A pesquisadora afirma que
quem adquire alimentos para o lar, culturalmente, é a mulher. E ela quem vai as
compras, cabendo-lhe a decisdo de quais produtos comprar. Silva et al.(2008)
também observaram, em uma pesquisa sobre o perfil de consumidores de
produtos organicos em uma feira agroecoldgica de Recife, que as mulheres sao
as maiores consumidoras desses produtos. Moro & Guivant (2006) também
constataram que o consumo de organicos nos supermercados de Floriandpolis
era em maior parte feito por mulheres, correspondendo a 83,3%, frente a 16,7%
dos homens. Sousa (2005) afirma que apesar da participacdo da mulher no
mercado de trabalho estar cada vez mais expressiva, ela continua a administrar e
a realizar algumas tarefas domésticas importantes.

Os relatos disponiveis na literatura estdo em conformidade com o
apresentado pelo estudo. Portanto, pode ser entendido que a mulher ainda ocupa
o papel oficial de representante doméstica, quando diz respeito ao consumo de
produtos para alimentacdo. Os 0Orgdos responsaveis pela estruturacdo de
propagandas alimenticias devem direciona-la ao publico feminino, pois este em

sua maioria é que vai as compras.

6.1.2. Faixa etaria

Analisando a faixa etéaria total dos participantes da pesquisa, foi possivel
verificar que 30,9% dos participantes tinham entre 20 a 40anos, 60% estavam
entre 40 a 60 anos e apenas 9,1% entre 60 a 80 anos. De acordo com 0s
resultados, utilizando-se o numero de participantes que consomem produtos
agroecoldgicos/organicos sempre ou eventualmente (22), foi verificado que
18,18% tinham entre 20 a 40 anos, 63,64% representaram a faixa etéria entre 40
a 60 anos e 18,18% entre 60 a 80 anos de idade (Figura 2).
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Figura 2. Faixa etaria dos consumidores de produtos agroecolégicos/organicos
de um estabelecimento comercial do Municipio de Campos dos
Goytacazes/RJ em 2008.

Esses resultados encontram-se de acordo com a pesquisa de Moro &
Guivant, (2006), sobre o perfil de consumidores de organicos em Florianopolis,
onde também se constatou que a idade média desses consumidores €
relativamente elevada, com 50% dos entrevistados apresentando idade entre 46 a
60 anos, e 23,3% com mais de 61 anos. O mesmo pb6de ser observado por
Barbosa, (2007), analisando o perfil de consumidores da feira agroecologica de
Macei6, onde se verificou que as idades entre 50 a 60 anos (27,9%) séo
predominantes.

Estes resultados explicam que o consumidor de produtos organicos esta
em uma idade madura e que, possivelmente, por ter maior preocupacado com a
qualidade dos produtos, procura alimentacdo diferenciada e que seja menos
prejudicial a sua saude. Portanto, o presente estudo confirma mais uma vez o

argumento de uma vida mais saudavel por pessoas de faixa etaria mais elevada.

6.1.3. Escolaridade/ocupacéo

No estabelecimento estudado foi observado que do total de participantes

da pesquisa a maioria (38,2%) apresentava o0 ensino superior completo (ESC).

Em segundo lugar encontram-se 0s consumidores com ensino médio completo
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(EMC), representando 25,45% dos entrevistados, seguidos pelos consumidores
com pos-graduacdo (20%). Quanto aos demais, 9,09% tinham ensino superior
incompleto (ESI) e 3,63% possuiam ensino fundamental incompleto (EFI) e
ensino meédio incompleto (EMI). Quando observado isoladamente o fator
escolaridade dos consumidores de produtos organicos, 0 ensino superior
completo (ESC) também prevaleceu, correspondendo a 36,36% dos
entrevistados. Os demais consumidores apresentavam 0s seguintes niveis de
escolaridade: 31,82% com poés-graduacdo; 13,64% apresentaram EMC como
escolaridade; 9,1% possuiam o ESI e 4,54% possuiam o EFlI e EMI,
respectivamente (Figura 3).

Esses resultados estdo de acordo com outros estudos sobre o perfil de
consumidores de organicos, que apontam a escolaridade como uma variavel
importante. Pesquisando os consumidores dos produtos da agricultura organica
na Regido de Pelotas-RS, Storch et al. (2004) constataram que 68% dos
consumidores pesquisados possuiam ensino superior completo. Vasquez et al.
(2008) concluiram que 44% de consumidores de organicos em Cajazeiras, na
Paraiba, também possuem nivel superior. O elevado nivel de escolaridade péde
também ser observado por Bieber et al. (2005), que verificaram que 80% do
publico consumidor de produtos organicos em feiras do Recife possuiam curso
superior completo.

Esta constatacéo resulta do fato de que pessoas com um nivel de instrucéo
mais elevado procuram obter informacfes do que estdo consumindo e possuem
maior facilidade de acesso aos meios de comunicacdo. Por estarem mais
informadas sobre questdes relativas a qualidade dos alimentos, podem optar pela
compra de produtos organicos.

Sendo o curso superior a escolaridade que mais aparece na literatura, um
fato importante pode ser destacado no presente estudo: a inexisténcia de
entrevistados analfabetos e um percentual baixo, de 4,54%, de consumidores que
possuem o ensino fundamental incompleto. Ha que se considerar, entretanto, que
a pesquisa foi feita em um estabelecimento comercial que recebe publico de
maiores niveis de renda, a qual, normalmente, estd associada a niveis mais

elevados de escolaridade.
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Figura 3. Escolaridade dos consumidores de produtos agroecolégicos/organicos
de um estabelecimento comercial do Municipio de Campos dos
Goytacazes/RJ em 2008.2

No que se refere a ocupacdo dos consumidores dos produtos
agroecoldgicos/organicos, predominaram aposentados e professores, ambos com
22,72% cada um, e dentista, com 13,63% do indice (Figura 4). Outras profissdes
também foram citadas, porém com pouca representatividade cada uma, sendo os

profissionais liberais a maioria, podendo ser divididos em diferentes categorias.

@ EFI: Ensino Fundamental incompleto; ® EMI: Ensino médio incompleto; ® EMC: Ensino médio
completo; ¥ ESC: Ensino superior completo; ® ESI: Ensino superior incompleto; © PG: Pos-
graduacéo.
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Figura 4. Ocupacédo dos consumidores de produtos agroecoldgicos/oganicos de
um estabelecimento comercial do Municipio de Campos dos
Goytacazes/RJ em 2008.

6.1.4. Renda

No periodo em que ocorreu o0 presente estudo, 0 salario minimo estava
estabelecido em R$ 415,00. Do total dos participantes, foi constatado que: 9,09%
declararam renda familiar de um a dois salarios minimos; 18,2% afirmaram
possuir renda entre dois a quatro salarios minimos; 20% alegaram renda entre
quatro a seis salarios minimos; 16,36% informaram receber renda de seis a oito
salarios minimos; 14,54% assumiram uma renda de oito a 10; e 21,81%
declararam receber igual ou mais de 10 salarios minimos. Os resultados
referentes somente aos consumidores dos produtos agroecolbégicos/organicos
apontam que: 4,4% dos entrevistados possuem renda familiar entre um e dois
salarios minimos; 18,2% apresentam uma renda de dois a quatro salarios
minimos; 18,18% declararam receber uma renda de quatro a seis e seis a oito
salarios minimos, respectivamente; 9,09% revelaram ter renda de oito a 10 e
31,81% disseram ganhar igual ou maior que 10 salarios minimos (Figura 5).

A partir desses resultados, constata-se a presenca de um contingente
expressivo de consumidores de produtos agroecoldgicos/organicos que recebem

renda familiar mais elevada, que pode ultrapassar o valor de R$ 4.150,00. Assim,
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Figura 5. Renda dos consumidores de produtos agroecoldgicos/oganicos de um
estabelecimento comercial do Municipio de Campos dos
Goytacazes/RJ em 2008.

pode-se inferir que o consumo de produtos da agricultura agroecolbgica/orgéanica,
na regido, € feito em sua maior parte por pessoas de estratos sociais elevados.

Vilela (2006), ao analisar o perfil de consumidores organicos de Brasilia-
DF, observou que a maior parte dos consumidores (88%) apresentava renda
mensal superior a 13 salarios minimos, e a maioria dos consumidores possuia
renda mensal familiar em torno de 30 salarios minimos. Bieber et al. (2005)
verificaram que 60% dos consumidores de quatro feiras organicas do Recife
possuiam um rendimento mensal médio entre seis e 25 salarios minimos,
relatando que a proporcao de consumidores que recebiam menos de seis salarios
minimos também foi consideravel. Esses dados estdo em conformidade com o
presente estudo e podem ser explicados devido aos produtos organicos
apresentarem valor mais elevado.

Em contrapartida, quando comparados a estudos que analisam o perfil de
consumidores de frutas, legumes e verduras (FLV) convencionais, o rendimento
mensal dos consumidores concentra-se em uma faixa abaixo da que foi
apresentada por pesquisas com consumidores organicos, como no estudo feito
por Castelo Branco et al. (2006), abordando o perfil de familias consumidoras de
hortalicas em Santo Antbnio do Descoberto-GO. Nesse estudo, dos 73

entrevistados no Mercado Municipal, 35% estavam abaixo da linha de pobreza
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(0,5 salario minimo per capita) e 18,4% abaixo da linha de indigéncia (0,25 salario
minimo per capita).

Muitas vezes a renda determina qual o tipo de alimentacdo dos membros
de uma familia. Portanto, essa é uma variavel de grande importancia para
avaliacao do perfil do consumidor, porque as decisfes de aquisicdo dos alimentos

pelas familias se ddo em funcéo da sua renda e ndo da individual (Saabor, 1999).

6.1.5. Definicdo de produtos agroecoldgicos/organicos

Tentando compreender o entendimento dos participantes da pesquisa, foi
perguntado aos mesmos 0 que se entendia como um alimento produzido
organicamente. As respostas evidenciaram que, dos 55 participantes da pesquisa:
81,8% conhecem satisfatoriamente como € produzido um alimento organico, ou
seja, identificaram como “produtos livres de agrotoxicos”; 9,09% confundem a
producdo organica com a producgéao hidroponica; 3,6% confundem com organismo
geneticamente modificado (OGM) e 1,8% confundem como sendo um produto
natural, produto melhor selecionado ou diz ndo saber a diferenca (Figura 6). O
fato dos consumidores confundirem a procedéncia dos alimentos organicos e
hidropbnicos se deve provavelmente ao fato do estabelecimento facilitar essa
confusdo, pois os produtos hidropbnicos sé@o colocados nas gbéndolas como
diferenciados dos convencionas. Vale ressaltar que o produto hidropénico, neste
caso, nao era isento de fertilizantes quimicos.

Estes resultados apontam que a maior parte dos participantes esta
informada sobre as formas de producdo do alimento orgéanico. Pesquisando o
grau de conhecimento do consumidor diante da rotulagem dos produtos diet, light,
transgénico e organico, Rodrigues & Rodrigues (2002) identificaram que, dos 180
entrevistados em dois supermercados da cidade de Sao José do Rio Preto- SP,
78% souberam descrever seu entendimento sobre alimentos organicos de forma
coerente e convincente, relacionando-os com produtos naturais e livres de
agrotoxicos. Assis (1993) também verificou que, dos 130 entrevistados em feiras
livre de produtos orgénicos localizadas na regido serrana e baixada metropolitana
do Estado do Rio de janeiro, 60% associaram o termo organico com o0 nao uso de

agrotoxicos.
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Figura 6. Nivel de informacé&o sobre os produtos agroecoldgicos/oganicos por
consumidores de um estabelecimento comercial do Municipio de
Campos dos Goytacazes/RJ em 2008.

O conhecimento a respeito da definicdo dos produtos organicos pode estar
relacionado ao aumento de informacdes acerca desses produtos, pois 0S meios
de comunicacdo vém veiculando o termo organico a produtos mais saudaveis e
sem 0 uso de agrotoxico. Além disso, o maior nivel de escolaridade e ocupacgéo
dos participantes da pesquisa sao fatores que, certamente, facilitam o

entendimento sobre o sistema organico de producao.

6.1.6. Frequéncia de consumo

Nos ultimos anos o mercado dos alimentos organicos vem crescendo em
todo mundo. O consumo desses alimentos esta a cada dia comegando a fazer
parte da dieta alimentar de algumas familias brasileiras, mesmo que
vagarosamente. No entanto, ndo ha plena fidelidade dos consumidores na
aquisicdo desses produtos, pois o0 preco e a regularidade da oferta sdo fatores
limitantes para o aumento da freqiéncia de consumo.

Nesta pesquisa, do total dos entrevistados apenas 16,36% alegaram
consumir o produto organico sempre; 23,64% afirmaram que consomem
eventualmente; 25,45% dos participantes disseram consumir muito eventualmente

e 34,55 % nunca consomem esses produtos (Figura 7).
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Figura 7. Freqliéncia de consumo da agricultura agroecoldgica/organica em um
estabelecimento comercial do Municipio de Campos dos
Goytacazes/RJ em 2008.

Manter uma dieta totalmente agroecoldgica/organica torna-se dificil, pois
nem sempre sao encontrados todos os produtos desejaveis. Os participantes que
alegaram o consumo muito eventualmente foram enquadrados dentro dos
entrevistados que nunca consomem, uma vez que, no momento da entrevista,
nao foi possivel extrair desses consumidores quais dos itens eram mais
consumidos. Feitas essas consideracdes, o indice de participantes que nunca
consomem produtos organicos foi de 60%.

Em relacé@o a frequéncia do consumo de produtos organicos observada na
pesquisa, ha que se considerar que o estabelecimento comercial escolhido para
coleta de dados faz parte de uma consideravel rede de hortifrutigranjeiros do
Estado, cujos frequientadores, em sua maioria, apresentam um padrdo de vida
acima da média, ou seja, com nivel de renda consideravel. Por essa raz&o, o fato
de esses consumidores (60%) nao adquirirem produtos organicos contrasta com a
menor limitacdo de renda que possuem. No entanto, 0os precos mais elevados e a
limitacdo de renda ndo s&@o as Unicas razdes apontadas para ndo se consumir

esses produtos, como pode ser observado na Tabela 1.
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Tabela 1. Razdes (%) pelas quais os entrevistados que ndo consomem
produtos organicos deixam de adquirir esses produtos no
Municipio de Campos dos Goytacazes/RJ em 2008

Por que ndo compra %

Preco elevado 45,5
Pouca oferta 33,3
Falta de costume 12,1
N&o conhece os beneficios 6,1
Falta de confianca no produto 9,1

A pouca disponibilidade da oferta (33,3%) também impede que o0s
possiveis consumidores possam adquirir regularmente os produtos. Estes
resultados demonstram que neste estabelecimento ha pouca oferta, e o alto preco
dos produtos que séo oferecidos reduz interesse dos frequentadores.

Dos produtos mais consumidos entre as verduras a alface aparece com
68,20%, seguida da rucula, com 22,70%, do brécolis e da couve-flor, ambos
apontados por 18,20% dos entrevistados como produto consumido. Entre as
frutas, o tomate aparece em primeiro lugar, consumido por 36,40% dos
entrevistados, seguido pelo morango e pela banana, com 9,10% cada um. Outros
itens também adquiridos pelos consumidores de produtos
agroecologicos/organicos podem ser observados na figura 8. Estes valores estédo
bem préximos dos valores apresentados por Cuenca e colaboradores (2007), no
seu estudo sobre o perfil de consumidor e do consumo de produtos organicos no
Rio Grande do Norte, onde a alface apareceu como verdura mais consumida
(90,9% dos entrevistados) e, entre as frutas, o tomate destacou-se como o
produto mais consumido (50% dos entrevistados).

Como qualquer consumidor, os dos produtos organicos possuem suas
avaliacdes a respeito dos produtos adquiridos e criticaram o0 abastecimento
desses produtos (Tabela 2). Assim, no que se refere a qualidade dos produtos, os
consumidores avaliam esta como excelente ou boa, ndo considerando em
nenhum momento os produtos como ruins ou fracos neste critério. Alguns
comentarios feitos sobre a quantidade indicam que, para uma proporcéo
significativa de consumidores (40,9%), ela é considerada fraca.

Os resultados mostram que as avaliagdes a respeito da diversidade sao
consideradas tanto boas como ruins, apontando que ocorre também a

insatisfacdo de alguns consumidores. A regularidade na oferta € considerada para
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Figura 8. Principais produtos agroecoldgicos/organicos adquiridos pelos
consumidores em um estabelecimento comercial do Municipio de
Campos dos Goytacazes/RJ em 2008.

a maioria (54,54%) como ruim. Esses resultados demonstram a necessidade de
acOes publicas e privadas voltadas para o planejamento da producéo.
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Tabela 2. Opinido dos consumidores quanto aos critérios de qualidade,
guantidade, diversidade e regularidade dos produtos organicos em
um estabelecimento comercial do Municipio de Campos dos
Goytacazes/RJ em 2008

Grau de satisfacéo . - Cme”.o % - -
Qualidade Quantidade Diversidade Regularidade
Excelente 45,5 nr nr nr
Boa 54,5 45,5 36,4 22,73
Ruim nr 13,6 40,9 54,54
Fraco nr 40,9 22,7 22,73

Obs.: nr corresponde a n&o respondido.

6.1.7. MotivacBes para o consumo dos produtos agroecologicos/organicos

As motivacBes para o consumo alteram em funcéo do pais, da cultura e
dos produtos que sao analisados. Contudo, percebe-se que existe uma tendéncia
do consumidor organico privilegiar, em primeiro lugar, aspectos relacionados a
saude, em seguida ao meio ambiente e, por Uultimo, a questao do sabor e frescor
dos alimentos organicos (Darolt, 2002). Dessa forma, para que se pudesse
verificar as necessidades e motivacbes do consumo dos produtos
agroecologicos/organico foi perguntado ao consumidor o principal motivo que o
leva ao consumo desses produtos. Os resultados apontam que o principal motivo
para a maioria dos consumidores é a saude pessoal, com um indice de 90,91%, o
que se confirma com a hipétese de Darolt (2002). Outros consumidores (9,09%)
disseram consumir os produtos porque cultivam ou porque irdo fazer uma
economia a longo prazo, pois ndo gastarao dinheiro na compra de remédios para
cura de doengas como o cancer.

Dos consumidores de produtos organicos, 63,64% confia que eles sejam
realmente um alimento seguro a saude humana. Por outro lado, 36,36%
desconfiam dessa qualidade, declarando que somente a nédo utilizacdo de
agrotoxico ndo da garantia de que o alimento seja totalmente protegido. Além
disso, manipulacédo e higiene foram citadas como questdes que poderiam interferir
na saude do consumidor. Cuenca et al. (2007) diagnosticaram que 80% dos

consumidores de organicos entrevistados em supermercados, feiras livres e
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quitandas no Rio Grande do Norte confiam que o alimento organico seja
totalmente seguro a saude humana.

Questdes coletivas, como degradacédo do meio ambiente ou fortalecimento
da agricultura familiar, ndo foram citados como motivacdes de consumo. Na
medida em que o processo de producdo de alimentos ndo degrada a natureza,
indiretamente 0 seu consumidor acaba contribuindo para sustentabilidade

ambiental, social e principalmente econdémica dos produtores rurais familiares.

6.1.8. Precos dos produtos agroecolégicos/ organicos

Na presente analise, durante os dias em que foram coletados os dados, foi
verificada diferenca de precos entre os produtos organicos e 0s convencionais.
Puderam ser vistos nas gbndolas do estabelecimento produtos como tomate
perinha, repolho roxo, repolho verde, vagem, rabanete, chuchu, racula, brécolis
americano e banana. O interessante é que quase todos os produtos ja eram
embalados e com preco fixado, o que pode ser um fator adicional para explicar a
diferenca de precos (Tabela 3).

O preco dos produtos organicos é percebido como elevado pela maioria
dos consumidores. Dos entrevistados, 92,72% afirmam que os produtos organicos
sdo mais caros, enquanto 3,64% nao véem diferenca de preco entre os produtos
e 3,64% nao souberam opinar. Mesmo considerando o preco elevado, 86,37%
dos consumidores entrevistados admitem pagar mais caro pelo produto, desde
que o valor ndo seja abusivo e 13,63% né&o acha justo o valor cobrado pelos
produtos.

O custo da producdo pode ser também uma das explicacbes para 0s
precos mais elevados, uma vez que na produg&o organica ocorre maior exigéncia
do fator trabalho, encarecendo os custos. Outro fato é que os agricultores, de
modo geral, ndo produzem em escala suficiente para baixar o custo de producao.
O elevado valor dos produtos organicos € considerado pelos consumidores o

grande vildo.
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Tabela 3. Diferencial de precos no estabelecimento pesquisado entre alguns
produtos organicos e convencionais no Municipio de Campos dos
Goytacazes/RJ em 2008

Produtos Precos dos organicos R$ Precos dos convencionais R$
Vagem 3,29/400g 2,49/1000g
Repolho 2.69/1000g 1,49/1000g
Chuchu 2,39/400g 0,79/1000g

Brocolis americano 5,79/unidade 4,99/unidade

Como pode ser visto na Tabela 4, os consumidores indicaram como
sugestdo para elevar o consumo desses produtos como 12 opcdo: aumentar a
divulgacao (40%) e, como 22 opc¢ao: baixar o preco (45,45%).

Muitos consumidores (86,36%) entendem que os produtos organicos sao
pouco divulgados e que deveria haver uma politica de incentivo ao consumo,
demonstrando quais os beneficios dos produtos a saude humana.Um percentual
de 9,09% acham que é bem divulgado e 4,55% admite que ndo hé& divulgacao dos
produtos organicos.

Diante da afirmacdo de Darolt (2000), segundo o qual o preco final ao
consumidor costuma variar conforme o local de compra e o tipo de produto
adquirido, foi averiguada qual seria a preferéncia do consumidor a respeito da
forma de aquisicdo dos produtos. Como resultado, constatou-se que, do total de
entrevistados: 50,09% preferem consumir os produtos em supermercados que
tenham sesséo de FLV; 18,18% preferem consumir direto na propriedade rural e
22,7% optam pelo consumo em feiras livres. O fato da preferéncia pela compra
ser em sua maior parte nos supermercados esta relacionado a comodidade de
poder encontrar tudo 0 que se precisa no mesmo ambiente, porém esta
preferéncia ndo anula a hipétese de ter sido condicionada em funcdo do local

onde a entrevista foi executada.
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Tabela 4. Opinido dos consumidores quanto ao aumento do consumo dos
produtos organicos em um estabelecimento comercial do Municipio
de Campos dos Goytacazes/RJ em 2008

Porcentagem de respostas em ordem de importancia

Opcao para os consumidores (%)
18. 26. 3a 46. 5a 68. 73.
Aumentar a divulgacéo 40.00 36.36 20.00 3.64 0.00 0.00 0.00
Aumentar a diversidade 1.82 7.27 36.36 18.18 5.45 18.18 12.73
Aumentar a oferta 10.91 1.82 20.00 16.36 18.18 18.18 14.55
Certificacéo 0.00 3.64 1.82 9.09 45.45 20.00 20.00
Baixar o prego 36.36 45.45 7.27 1.82 3.64 3.64 1.82

Incentivar o produtor rural 7.27 3.64 9.09 21.82 14.55 18.18 25.45
Elevar a conscientizagédo 3.64 1.82 5.45 29.09 12.73 21.82  25.45

6.2. Produtores

Segundo o Ministério de Desenvolvimento Agrario MDA (2009), o municipio
de Campos dos Goytacazes contava entre os anos 1995/1996 com 12.131
produtores ocupados com a atividade familiar. Porém, ainda € dificil estimar o
namero de produtores agroecoldgicos/organicos e as formas mais precisas de
distribuicdo dos seus produtos. As informacfes alcancadas aqui foram originadas
da aplicacdo de dez questionarios respondidos por dez agricultores familiares
agroecologicos/organicos da regiao de Campos.

6.2.1. Caracterizagdo socioecondmica do produtor

No estudo, de uma maneira geral, foi verificado que os agricultores
agroecoldgicos/organicos estavam divididos em diferentes faixas etarias. Dos dez
agricultores familiares participantes da pesquisa, 30% possuiam idade entre 30 a
40 anos; 40% possuiam de 41 a 50 anos e 30% possuiam idade maior que 51

anos (Figura 9).
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Figura 9. Faixa etaria dos produtores de produtos agroecoldgicos/organicos de
Campos dos Goytacazes/RJ em 2008.

Foi observado também que 60% dos agricultores possuiam somente o
ensino fundamental incompleto (EFI) até a 4% série, 30% nunca estudaram e 10%
possuiam ensino superior incompleto (ESI), conforme Figura 10.

Nesta pesquisa os resultados referentes a escolaridade apontam que a
maioria dos agricultores tem baixo nivel de instrucdo, o que pode ser um fator
limitante ao desenvolvimento da producdo organica. Mazzoleni & Nogueira (2006)
afirmam que o nivel de escolaridade e a experiéncia com outras atividades
profissionais sao ingredientes importantes para desencadear 0 processo de
transformacdo do sistema convencional para o organico. No entanto, esses
autores, ao estudar os produtores organicos de Curitiba-PR, observaram que
essas condicbes ndo sdao indispensaveis, pois agricultores com baixa
escolaridade e vivéncia apenas com a agricultura conseguem certificacéo e se
colocam positivamente no mercado. No referido estudo, identificou-se que, de um
total de 57 agricultores, 40% dos agricultores em conversao para a agricultura
organica (20) cursaram até a 42 série e apenas 15% o nivel superior, enquanto
que, entre os agricultores certificados (37), apenas 27% cursaram até a 42 série e

46% o nivel superior.
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Figura 10. Escolaridade dos produtores de produtos agroecoldgicos/organicos do
Municipio de Campos dos Goytacazes/RJ em 2008. EFIl: Ensino
Fundamental incompleto e ESI: Ensino superior incompleto.

No que se refere a fonte de renda dos produtores de Campos dos
Goytacazes, 60% tém na agricultura agroecolégica/organica a principal fonte de
renda, enquanto 40% admitiram ter mais de uma fonte. Entre 0s que possuem
mais de uma fonte de renda, a aposentadoria rural, a costura e a barraquinha de
festa apareceram como fonte de renda secundaria. Esses produtores declararam
gue somente a renda obtida da agricultura ndo é suficiente para o sustento da
familia, pois ndo ha outros membros da familia que contribuem para o sustento.
Dos dez agricultores entrevistados, 90% contam com o apoio da familia
(esposa/marido e filhos) ou pagam diarias a terceiros para o trabalho na lavoura,
e 10% faz o trabalho sem ajuda de ninguém. Como a producao
agroecologica/organica exige elevado uso de méo-de-obra, € comum que nesta
pratica sempre haja a participagdo da familia no desenvolvimento da atividade.

A renda obtida com a pratica da agricultura agroecoldgica/organica varia
de um a dois salarios minimos, 0 que comprova a nhecessidade de

complementacao da renda com uma atividade nao agricola.
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6.2.2. Informag0Oes das propriedades e da producao

Os estabelecimentos familiares desses produtores possuem &reas que
variam de 7,3 a 48 hectares. Na média, esses estabelecimentos possuem éarea de
14,13 hectares (Tabela 5).

Segundo Buainain et al. (2003), a area média dos estabelecimentos
familiares no Brasil € de 26 hectares e o tamanho médio varia de regido para
regido. De acordo com a tabela 6, pode ser observado que o tamanho das
propriedades dos agricultores familiares pesquisados possui tamanhos
relativamente pequenos, o que dificulta a pratica de producdo em grande escala.
No entanto, a producdo nessas propriedades é bastante diversificada, o que
acaba reduzindo os riscos inerentes a dependéncia de uma Unica atividade. A
area media de 90% das propriedades é de 10,60 ha, o que comprovado pela
pesquisa nao significa, necessariamente, a inviabilizacdo da pequena propriedade
familiar.

Os estabelecimentos analisados estdo instalados em areas que, no
passado, foram sujeitas a pratica da monocultura (producdo de cana para usinas
de Campos). Entretanto, os agricultores ja cultivam produtos agroecologicos ha
mais de trés anos ou nunca fizeram uso de produtos quimicos.

Para 40% dos agricultores participantes da pesquisa, a produtividade apos
a adocao do sistema de producédo agroecoldgica/organia ndo se modificou, ou
seja, a produtividade atual é igual aquela obtida no sistema convencional. Por
outro lado, 30% dos produtores afirmaram que, quando modificado o manejo,
houve o0 aumento da producao e, para 30% dos agricultores, houve uma queda de
produtividade em suas lavouras. Em um estudo sobre a caracterizacdo dos
produtores agroecoldgicos da regido sul do estado do Rio Grande do Sul, Storch
et al. (2004) identificaram que 85,7% dos 14 produtores entrevistados
responderam que a produtividade aumentou ou se manteve em relacdo a
convencional, e somente 14,3% responderam que a producdo diminuiu apés
adotarem o cultivo agroecoldgico. Esses autores afirmam que a ndo ocorréncia de
diminuicdes significativas de producdo na mudanga do sistema convencional para
0 organico pode ser atribuida a baixa produtividade da propriedade antes mesmo

da adocéo do sistema organico de producéao.
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Tabela 5. Tamanho dos estabelecimentos rurais familiares (em hectares)
dos produtores rurais participantes do estudo no Municipio de
Campos dos Goytacazes/RJ em 2008

Produtores Tamanho dos estabelecimentos rurais (hectares)
7.3
8,5
9,16
10
10
10
11
12,5
17
48

OO ~NOUDA,WNLPE

=
o

Nas propriedades analisadas no presente estudo, s&o produzidas, sob
manejo agroecoldgico, diferentes espécies de frutas, legumes, verduras, animais
e outros. Nessas condicdes, foram citadas: abacate, abacaxi, acerola, amora,
banana, caja, caju, carambola, coco, figo, goiaba, graviola, jabuticaba, jambu,
laranja, limdo, mamao, manga, pinha, siriguela, tomate, abdbora, aipim,
beterraba, jil6, machiche, milho, pepino, pimenta, pimentdo, quiabo, alface,
alfavaca, almerao, cheiro-verde, couve, espinafre, vagem, horteld, rdcula, cafeé,
cana, feijdo guandu, leite, ovos, queijo, vaca, cabra, galinha, ganso, pato, peru e
porco. Essa grande diversidade de espécies €, geralmente, uma caracteristica da
producdo agroecoldgica, na qual essa diversidade contribui para melhor equilibrio
do sistema e para a eliminacdo do uso de agrotoxicos (Figura 11).

Portanto, o fator financeiro nem foi colocado pelos agricultores
participantes desse estudo. Isso remete a acreditar que esses agricultores ainda
nao véem melhor remuneracdo ao se relacionar com esse mercado. Tais
resultados s@o opostos aos apresentados no estudo de Assis e Romeiro (2007),
relativo aos produtores de olericolas ligados a Associacdo de Agricultura Organica
(AAO) da cidade de S&o Paulo, no qual foi constatado que 61% desses
produtores adotaram o sistema organico de producédo pela possibilidade de
melhor remuneracao financeira e pela estabilidade de precos no mercado de
hortalicas organicas, ficando em segundo lugar a preocupacdo com a saude

pessoal e da familia 50,8%.
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Tabela 6. Principais motivos pelos quais os produtores familiares escolheram
produzir agroecoldgicos /organicos de acordo com a ordem de
prioridade

Porcentagem de respostas em ordem de

Atributos relacionados importancia para os produtores (%)

12 20

Saude da familia 50,0 nr

Saude da familia e do consumidor 40,0 nr
Preocupac¢édo com o0 meio ambiente nr 10,00

Nunca teve contato com agrotéxico 10,0 nr

Nr = Nao Respondido

Mais uma evidéncia de que o cultivo dos agroecologica/organicos é
atribuido principalmente a questdo da saude dos familiares e dos consumidores &
o fato de que os agricultores participantes da pesquisa disseram que metade da
producdo agroecolégica é direcionada ao uso da familia, pois sabem que a
procedéncia € confiavel. De acordo com Pelinski et al. (2006), a producao
destinada para o autoconsumo torna-se renda, sobretudo porque reduz as
despesas com a manutenc¢do alimentar e de saude, garantindo qualidade de vida
e a propria seguranca alimentar.

Da parte da producdo que vai para a comercializagdo, 80% dos produtores
vendem seus produtos em feiras, 40% nas feiras e restaurantes e 10% fazem a
venda para o0 atravessador, como pode ser observado na Figura 12. A menor
dependéncia do atravessador demonstra que a comercializacdo ndo é um
problema para os agricultores, mas ha falta de conhecimento das praticas que se
fazem necessérias pra conseguir vender bem a producéo. O agricultor que vende
ao atravessador relata que este quer ganhar o mesmo que ele, no entanto é o
produtor quem mais trabalha para colher.

Dos dez agricultores participantes do estudo, cinco frequentam
regularmente durante o periodo letivo uma feira de produtos agroecoldgicos na
Universidade Estadual do Norte Fluminense Darcy Ribeiro (UENF), que ocorre de
8:00 as 12:30 horas todas as tercas-feiras da semana. Além disso, também
participam de uma feira que acontece durante o verdao em Farol de Sdo Tome,
distrito de Campos dos Goytacazes. Alguns, além dessas atividades,

comercializam seus produtos para trés restaurantes da localidade do municipio.



43

O Abacate W Abacaxi
Atividade O Abbbora O Acerola
| Aipim o Alface
| Alfavaca OBanana
80,0 - W Cabra m Café
0O Caja O Caju
70,0 — B Cana W Carambola
M| Cheiro Verde m Coco
» 60,0 _ @ Couve O feijao
o O Figo O Galinha
© 500 O Ganso O Goiaba
5 ' O Graviola O Guandu
©° | Hortela @ Jabuticaba
© 400 o Jaca O Jambu
Q. O Laranja O Leite
o 30,0 A mLimé&o @ Maxixe
_g B Maracuja B Mamé&o
> 200 A B Manga | Milho
W Ovos | Pato
100 - | W Pepino W Peru
' H Piment&o O Pinha
T | Porco @ Queijo
0,0 - W Quiabo O Siriguela
M\ Tomate O Vaca
W Vagem

Figura 11. Principais atividades informadas pelos agricultores de produtos
agroecologicos/organicos de Campos dos Goytacazes/RJ em 2008.

Nenhum dos agricultores entrevistados vende sua producdo a redes de
supermercados ou estabelecimentos especializados em FLV. Os canais aqui
apresentados podem ser considerados mais estreitos e, como a maioria dos
produtores faz a venda em feiras, a aproximagao com 0s consumidores tem sido
um ponto-chave na comercializacdo dos produtos agroecolégicos. Pode-se dizer
também que o contato direto entre produtor e consumidor possibilita maior
conscientizacdo de sustentabilidade econémica e ambiental.

Quanto a satisfacdo com as formas de comercializar a producéo, 20%
admitem ndo estar contente com a maneira como vendem seus produtos e 80%
dos produtores disseram estar satisfeitos. Essa satisfacdo pode ser constatada
também em determinadas falas dos participantes da pesquisa: “Gosto de lidar
com o publico e ainda bem que tem lugar para vender”; “Desse jeito ndo estrago
mercadoria e ainda ganho um trocado”; “Na feira tenho contato com o publico,
consigo passar para os consumidores aquilo que eu acredito”. A comercializacao
feita pelos produtores familiares agroecoldgicos/organicos € uma estratégia
indispensavel para a geracdo de sustentabilidade dos mesmos das limitagBes

impostas pela estrutura e dindmica do mercado (ENA, 2002).
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Figura 12. Principais pontos de venda da producdo dos agricultores familiares
agroecoldgicos/organicos do  municipio de Campos dos
Goytacazes/RJ, 2008.

Dessa constatacdo surge a necessidade de maior articulagdo nos niveis
local e regional entre as diferentes organizacbes e 0s movimentos ligados a
agroecologia, como forma de potencializar os recursos disponiveis e viabilizar a
superacao.

Foi possivel diagnosticar que 60% dos produtores familiares estédo
satisfeitos com o0s resultados econdmicos da producédo; 10% estdo muito
satisfeitos e 30% pouco satisfeitos. Dos agricultores entrevistados, 30%
consideram 0s precos pagos pelos produtos bom, 50% avaliam que 0s pregos
recebidos sé@o razoaveis e 20% os acham ruins.

No que diz respeito aos precos, Lampkin & Padel (1994) afirmam que o0s
precos mais elevados dos produtos organicos sao essenciais para que o produtor
consiga uma renda liquida similar aos produtores convencionais. Na presente
pesquisa, essa opinido foi mantida por boa parte dos agricultores entrevistados.
Por saberem que cultivam produtos diferenciados, 70% dos produtores rurais
agroecologicos disseram que seus produtos deveriam possuir precos mais
elevados, enquanto 30% acham que os precos ndo devem ser mais caros que 0s
convencionais. Alguns agricultores relatam que vendem quase a0 mesmo preco
dos produtos convencionais, e que seus produtos deveriam sim ser muito mais

valorizados, pois ndo levam agrotéxicos no seu plantio. Outros afirmam que o
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valor deve ser realmente diferenciado porque as praticas agroecoldgicas
demandam muito mais trabalho do que o manejo convencional.

Foi constatado ainda que um dos produtores participantes do estudo
declarou fazer uso de produto quimico na lavoura de abacaxi, mas que possui
uma area separada para o plantio da cultura sem o agrotéxico. Embora isso ndo
tenha sido verificado em detalhes na pesquisa, é fato que tal procedimento pode
por em risco o sistema de producdo agroecoldgica desse agricultor, bem como a
qualidade dos produtos organicos obtidos que, presumivelmente, devem estar
isentos de agrotoxicos.

Todos os produtores entrevistados pretendem continuar a produzir de
forma agroecologica, mesmo diante dos problemas que identificam em suas
propriedades. Dos entrevistados, 30% apresentam pragas e doengas como uma
das dificuldades encontradas em suas lavouras, 40% diz que irrigacdo € outro
grande problema das propriedades, 10% reclamam do esgoto jogado por vizinho
na nascente d’agua e 20% dizem que animais de vizinhos, como 0s bovinos,
invadem suas propriedades causando prejuizos.

Quando perguntados sobre quais seriam os fatores que consideram como
limitantes para outros produtores aderirem ao sistema de producdo
agroecoldgica/organica, 50% afirmaram que a elevada quantidade de mao-de-
obra exigida no manejo da lavoura agroecologica/organica € um dos motivos
pelos quais muitos produtores preferem nao converter sua producdo. Além disso,
20% avaliam que muitos produtores ndo aderem as praticas agroecolégicas em
funcao da dificuldade no aprendizado do manejo desse sistema e 30% dizem que,
por ser um sistema mais demorado no tempo de colheita, os produtores rurais
convencionais ndo véem vantagem na troca do sistema de producao.

Quando indagados a respeito do apoio de alguma instituicdo para que
fossem minimizados os problemas acima relacionados, 40% dos agricultores
entrevistados apontaram a EMATER (Empresa de Assisténcia Técnica e
Extensdo Rural) como uma das instituicbes. A PESAGRO (Empresa de Pesquisa
Agropecuaria do Estado do Rio de Janeiro) € uma instituicdo que contribui para
minimizar alguns problemas, segundo 10% dos entrevistados, sendo que 10%
apontam a UENF com uma “mae” pela possibilidade de escoar a producao
através da feira agroecologica e 40% diz que nenhuma instituicdo ajuda em

qualquer dificuldade que encontrem em suas propriedades.
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Diferentes sugestdes foram apontadas pelos agricultores a respeito do que
deveria mudar para que houvesse maior expansdo do sistema agroecoldgico.
Entre os agricultores participantes da pesquisa, 40% afirmam que deve haver
mais assisténcia técnica, visando diminuir as dificuldades de producdo nesse
sistema. Para 40% dos entrevistados, a ampliacdo das formas de comercializacéo
da producdo também contribuiria para expansao do sistema. Além desses fatores,
observou-se ainda que: 20% dizem que havera mais expansdo somente se
melhorar a organizagdo interna dos assentamentos; 20% declaram que deve
haver mais conscientizacdo da populacédo a respeito dos beneficios dos produtos
agroecoldgicos/organicos; 20% avaliam a necessidade de maior apoio das
instituicées de ensino e 10% declaram que a melhoria do transporte para escoar a
producéo facilitaria a expansao da produc¢éo agroecoldgica no Brasil (Figura 13).
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Figura 13. Sugestbes dos agricultores do municipio de Campos dos Goytacazes
para expansao do sistema agroecoldgico/organico.
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7. RESUMO E CONCLUSOES

Os modelos agricolas sustentaveis, como €é caso dos sistemas
agroecologica/organicos, baseados na preservacdo do meio ambiente e na
valorizacdo dos agricultores sdo uma necessidade atual, gerando crescente
interesse da sociedade e, em especial, da pesquisa agropecuaria. Nesse sentido,
estudos relacionados a esses temas tém causado grande interesse da
comunidade académica.

Nos ultimos anos tem sido crescente a demanda por produtos
agroecologico/organicos, sendo o mercado desses produtos bastante expressivo.
Assim, verifica-se que h& espaco para o avanco dos investimentos em sistemas
de producdo auto-sustentaveis de producdo, que privilegiem a preservacdo
ambiental, bem como a qualidade de vida de produtores e consumidores. Poder
conhecer os agricultores e consumidores, suas preferéncias e expectativas, é um
artificio importante em qualquer estratégia para aproximacdo entre ambos para
garantir a melhoria continua da producao agroecologia/organica.

Este trabalho teve como objetivo principal caracterizar o produtor
agroecologico, assim como suas estratégias de comercializacdo e o potencial de
consumo desses produtos. Em funcdo dos resultados obtidos, péde-se concluir
que:

1. Até a finalizagdo deste trabalho, somente em um estabelecimento
comercial especializado na comercializacédo de frutas, legumes e verduras

(FLV) foram encontrados produtos agroecolégicos/organicos certificados;
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No estabelecimento estudado ndo ha divulgacdo explicita dos produtos
agroecologicos/organicos, que ficam separados em uma gbéndola distante;
O consumo dos produtos agroecoldgicos/organicos no municipio de
Campos dos Goytacazes ainda € pouco expressivo;

Os consumidores campistas possuem perfil semelhante aos consumidores
de organicos do pais;

Com ampliagdo dos canais de comercializagdo haveria um melhor
abastecimento local da producéo, o que reduziria a insatisfacao pela baixa
oferta por parte dos consumidores;

A auséncia de assisténcia técnica apontada pelos produtores dificulta para
uma melhor organizacdo da producéo, da distribuicdo e do consumo
destes produtos;

Tanto os consumidores como o0s produtores familiares dos produtos
agroecologicos/organicos demandam outros canais de comercializacao.

A producédo local ndo é vendida para as redes de supermercados da

regiao.
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Apéndice A: Questionario Consumidor
Questionério para obtencéo de dados sobre perfil do consumidor e
consumo de produtos agroecoldgicos/organicos
1. O Sr. (a) conhece o alimento organico?
1.1 ( ) Sim, Sempre ( ) Eventualmente ( ) Muito eventualmente( )
1.2 ( ) Nao, Mas tem interesse em consumir?
( ) Sim. Por que ndo compra?

( ) Nao. Por que néao?

2. O que o Sr. (a) entende como sendo um alimento produzido

agroecologicamente/organicamente?

3. De que maneira o Sr. (a) ficou sabendo desse sistema de producéo?

( ) Televisao

( ) Jornais e/ou revistas
( ) Radio

( ) Palestras/ cursos

( ) Supermercado

( ) outro

4. Qual o principal motivo que levou o Sr. (a) a consumir produtos

agroecoldgicos/organicos?

5. Quais os produtos que mais consome da agricultura agroecoldgica/organica?

Hortalicas Legumes | Frutiferas | Animal Leite Ovos | Cereais

6. O Sr. (a) acha que o produto agroecoldgico/organico é totalmente seguro a
saude humana?
() Sim ( ) Nao

Por qué?
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7. Em relacdo a avaliagdo dos produtos agroecoldgicos/organicos quanto a
qualidade, quantidade, diversidade e regularidade, qual a sua opiniao?

( ) Qualidade - 1 excelente; 2 boa; 3 razoavel; 4 fraca

( ) Quantidade - 1 excelente; 2 boa; 3 razoavel; 4 fraca
( ) Diversidade - 1 excelente; 2 boa; 3 razoavel; 4 fraca
( ) Regularidade - 1 excelente; 2 boa; 3 razoavel; 4 fraca

8. A respeito dos precos praticados no comércio, qual a sua opiniao?
( ) N&o existe diferenga entre os produtos convencionais e 0s organicos

( ) Os produtos orgéanicos sdo mais caros

Porque vocé acha que sdo tdo mais caros?

9. Geralmente o0s produtos agroecoldgicos/organicos possuem um preco

diferenciado, quanto a isso o Sr. (a):

( ) Admitiria pagar mais caro pelo produto
( ) Admitiria pagar mais, mas nao tanto

( ) Nao aceitaria pagar mais caro pelo produto diferenciado
10. Quanto a divulgacao, desses produtos o que o Sr. (a) acha:
( ) E bem divulgado

( ) Pouco divulgado

( ) N&o existe divulgagao

11. O que o Sr. (a) acha que deveria ser feito para aumentar o consumo de

produtos agroecoldgicos/organicos?

( ) Aumentar a divulgacéo

( ) Aumentar a diversidade
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( ) Melhora a regularidade na oferta

( ) Obrigatoriedade da certificagéo de qualidade
( ) Baixar o precgo

( ) Dar incentivo ao agricultor

( ) Conscientizar a populacédo da importancia desse alimento

12. Quanto ao local ou forma de aquisi¢cdo de produtos agroecolégicos/organicos,
a preferéncia do Sr. (a) é€?

( ) Comprar em supermercados

( ) Encomendar em cestas personalizadas
( ) Comprar direto na propriedade rural

( ) Comprar em feiras livres

( ) Comprar em qualquer lugar

13. Qual o nivel de renda do Sr. (a)?

()la2S™M
()2a4sS™m
()4a6SM
()6a8SM
()8al0sSM™m
( ) Mais de 10 SM

14. Escolaridade

( ) Ensino fundamental completo

( ) Ensino fundamental incompleto
( ) Ensino médio completo

( ) Ensino médio incompleto

( ) Ensino superior completo

( ) Ensino superior incompleto

( ) Pés-graduacéao

15. Ocupacgéo:




16. Idade:

17. Sexo F ()

M()
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Questionario para obtencdo de dados sobre caracterizacdo da unidade de

producdo, satisfacdo do produtor, sua organizacdo e comercializacao.

| — Identificacao

Questionario N°
Data: [

Entrevistador:

Nome do entrevistado:

Local da entrevista:

Il — Dados pessoais

1. Idade:

2. Até que ano cursou a escola:

( ) Né&o frequientou

( ) Ensino fundamental ( ou equivalente) 12345678
( ) Ensino médio ( ou equivalente) 1 2 3

( ) Ensino superior incompleto

( ) Ensino superior completo

3. O Sr. (a) tem mais de uma fonte de renda?
() Sim
( ) Nao

Caso afirmativo, qual?

4. Qual é a éarea total da sua propriedade?
( ha)

Il — Nivel tecnolégico/ informagdes gerais da propriedade e produtor
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5. O que é produzido na sua propriedade?

Producao

Horticolas Frutiferas animal Leite Ovos Outro

6. A sua producao é somente para uso da familia?
() Sim

( ) Nao ( parte para familia outra para comercializacéo)

7. H& quanto tempo cultiva produtos agroecoldgicos/organicos?
()1ano
() 1a2anos

( ) Mais de 3 anos

8. Qual o principal motivo que o levou a produzir produtos agroecologicos/

organicos?

9. Com a adocéao desse sistema o0 que mudou na produtividade?
( ) A producéo continuou igual
( ) Aumentou

( ) Diminuiu

10. Onde costuma vender sua producao?
( ) Feiras

( ) Para o atravessador/intermediario

( ) Cooperativa

( ) Agroindustria

( ) Outros

11. Qual é a sua renda mensal com a pratica da agricultura agroecoldgica?

()1SM;()1a2SM;()2a4SM;( )4a6SM;( )6a8SM;()8alldsSwm,
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()+10SM

12. O Sr. (a) esta satisfeito com a (s) forma (s) de comercializar a sua producédo?
() Sim

( ) Nao
Por qué?

13. Como o Sr. (a) considera os resultados econdémicos da sua producéo?
( ) Muito satisfatorio,

( ) Satisfatério

( ) Pouco satisfatério

( ) N&o satisfatorio

( ) outro:

Por qué?

14. Quanto aos precos pagos pelos produtos agroecolégicos, o Sr. (a) considera:
( ) Bom

( ) Razoavel

( ) Ruim
Por qué?

15. Em sua avaliacao, o preco do produto agroecolégico devia ser mais elevado?
() Sim () Nao
Por qué?

16. Quais seriam 0s maiores problemas que o Sr. (a) identifica na sua

propriedade?

17. Quais os fatores que considera como limitantes para outros produtores
aderirem ao sistema de producdo agroecoldgica/organica?

( ) Exigéncia elevada de mao-de-obra
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( ) Dificuldade na comercializacdo

( ) Aprendizado do manejo da agricultura agroecoldgica/organica
( ) Preco

( ) O tempo de colheita € mais demorado

( ) Outro

18. Quais dessas instituicdes ja prestaram assisténcia técnica e apoio na sua
propriedade para que fossem solucionados alguns de seus problemas?

( ) EMATER

( ) INCRA

( ) PESAGRO

( ) Secretaria da Agricultura
( ) Nenhum

( ) Outro

19. Pretende continuar produzindo agroecoldgico/organico?
() Sim

( ) Nao

Por qué?

20. O que deveria mudar para que houvesse maior expansao do sistema

agroecologico?

21 O Sr. (a) conta com a ajuda de trabalho de alguém na propriedade?
() SIM Quem?
( ) Nao

22. O Sr. (a) desejaria falar algo que nao foi perguntado?







